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DAS WAREN 
DIE                                

BIO-ERLEBNISTAGE 

Key Facts  
43 Betriebe haben an den Bio-Erlebnistagen 2025 teilgenommen. 

 18 aus Dresden/Ostsachsen 
 19 aus Leipzig/Nordsachsen 
 5 aus Chemnitz/Westsachsen 

Art der Betriebe: Direktvermarktende Landwirtschaftsbetriebe, Verarbeiter, SoLaWi, 
Andere (Museum, Verbrauchergemeinschaft)  

Angeboten wurden insgesamt 60 Veranstaltungen.  

Dazu zählen neben den beliebten Hoffesten und Betriebsführungen deutlich 
ausgeweitete Mitmachaktionen wie Saftpressen, Mit-Ernten, Fermentations-
Workshops und Verkostungen.  

Angebote wie Erntekistenbauen, Wanderungen, Radtouren zu Bio-Betrieben und 
musikalisch untermalte Feste stachen besonders hervor. 

Unsere Marketing-Kampagne bot folgenden Marketingmaßnahmen: 

 wiedererkennbares Logo  Radiopressebeitrag 
 Programm-Flyer  Social media Kampagne 
 Plakatwerbung an Litfaß-Säulen  Anzeigen in Zeitungen (Print & Online) 
 Postkarten-Verteilung  Klebe-Tattoos  
 Online-Kampagne & Digitale Ads 
 Website mit interaktiver Karte & 

Trailer 

 Wimmelbilder und Stifte 
 Wimpelkette 
 Eintrag sachsenweit in 

Veranstaltungsportale 
  

 Evaluation  
13 Betriebe haben an der Abschlussevaluation teilgenommen.  

100 % der Befragten wollen auch im nächsten Jahr eine Veranstaltung im 
Rahmen der Bio-Erlebnistage anbieten.  

Dem Großteil der Betriebe hat die Organisation rund um die Bio-
Erlebnistage gut (54 %) und sehr gut (31 %) gefallen.  

62 % Betriebe berichten von bis zu 100 Teilnehmenden (darunter auch 
Workshops mit begrenzter Teilnehmendenzahl), 8 % der Betriebe von 
100-300 Teilnehmenden und 15 % der Betriebe von großen 
Veranstaltungen mit mehr als 300 Teilnehmenden. 


